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Annotaciya: Bul teziste sanli dawirde kontent tusinigi, omn turleri,
formatlar1 ham targatiw kanallar ilimiy-analitikaliq jagtan tallangan. Kontent
tek gana informaciya jetkeriw qurali emes, al brend ham auditoriya arasinda
emocional baylanisti qaliplestiriwshi tiykarg: mexanizm ekenligi tiykarlangan.
Sonday-aqg, Ozbekstan media ortaliginda har qiyh kontent formatlarin tiyisli
platformalarga duris jaylastinw ham kontent-marketing strategiyasin natiyjeli
sholkemlestiriw usillari korsetip berilgen.

Gilt sézler: Kontent, kontent-marketing, sanli media, formatlar,
targatiw kanallari, maqgsetli auditoriya, vizual kontent, Telegram, media
strategiya, interaktivlik.

Kirisiw

Kontent degenimiz ne? Kontent — 0zin-0zi korsetiw, tarqatiw,
marketing yamasa basip shigariw ushin soz, jaziw yamasa har qiyh
korkem oner turleri siyagh ganday da bir qural argali korsetiliwi
kerek bolgan informaciya qurali.' Kontent jaratiwdim apiway1
formalarina veb-saytlardi saglaw ham janalaw, blog jurgiziw,
maqala jaziw, fotosuwretler, videografiya, onlayn sholiwlar,
sociallig media akkauntlarin saglaw, sanli mediani redaktorlaw ham
targatiw kiredi. Onin magseti belgili bir auditoriya ushin qunh
informaciya jaratiw, magliwmat beriw yamasa maqsetli
paydalanmiwshilar menen baylanis ornatiw bolip tabiladi. Kontent
biznes, bilimlendiriw, kewilashar ham basqa da koplegen
tarawlarda qollamladi. Bugingi kunde, sanli asirde, kontent
marketing, socialllg media strategiyalar1 ham brendti ugit-
nasiyatlawdin tiykargi elementi esaplanadi.

Kontent — bul tek gana informaciya jetkeriw qurali emes, al
sezimlerdi oyatiw, auditoriyanm1 xoshametlew ham isenimdi
galiplestiriw qurali bolip ta esaplanadi. Sapali ham magsetli kontent
jeke bloglar, korporativ saytlar ham socialliq tarmaglar ushin da
zarar. Bumin ushin albette tuwn kontentti jaratiwdi biliw lazim.
Bunnan aldin biz kontenttin turleri, formatlarm ham kanallar
haqqinda bilip ahiwimiz kerek.

Kontent turi — bul materialdin magseti ham waziypasi bolip
tomendegishe bolip garasaq boladi:

* https://uz.wikipedia.org/wiki/Kontent yaratish#cite note-2 (Silteme alingan sane:
28.09.2026)
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Magliwmat beriwshi, bilim beriwshi, satiw ushin, itibar tartiwshi, abirayli,
paydalamiwshi tarepinen jaratilgan (UGC), virush.

Informaciyaliq kontent: Paydalamiwshilardi xabardar etiwge qaratilgan
(maselen, bloglar, janahqglar, izertlewler).

Kewil ashar kontent: Auditoriyam1 quwandiriw ushin jaratilgan (videolar,
memler, oyinlar).

Bilimlendiriw mazmuni: Jana bilimlerdi tuyretiw ushin islep shigilgan
(kurslar, qollanbalar, vebinarlar).

Emocional kontent: Emocional baylanislar jaratiw ushin paydalaniladi
(stimulyator videolar, ilhamlandiriwsh1 maqalalar).

Format — bul qadaqlaw formasi: tekst (maqgala, gollanba, keys), video
(shortlar, vebinar, sholiw), audio (podkast, audio maqala), vizual (stwretler,
infografika, prezentaciyalar), interaktiv (sorawlar, viktorinalar, kalkulyatorlar).

Tekstli kontent: Tekstli kontent har ganday materialdin en tiykarg: formasi.
Bloglar, maqalalar, elektron kitaplar ham press-relizlerde qollaniladi. Gilt sézler
menen bayitilganda, tekstli kontent izlew sistemalarinda en jagsi natiyjelerdi korsete
aladi.

Videokontent: Video kontent bugingi kunde en belgili ham tasirli tirlerden
biri. YouTube, TikTok ham Instagram siyaql platformalar video kontentti abzal
koredi. Video 6nimlerdi ugit-nasiyatlaw, korsetpeler, vloglar ham reklamalar ushin
juda golayh.

Vizual kontent: Suwretler, grafika, infografika ham karikaturalar vizual
kontentke kiredi. Bunday turdegi kontent auditoriya itibarin tartadi ham
magliwmatti jagsiraq este saglawdi tamiyinleydi.

Audio kontent: Podkastlar, audiokitaplar ham basqa da jaziwlar audio
kontenttin  tiykargi formalarin quraydi. Bul tnlawdi abzal koretugin
paydalamiwshilar ushin en maqul variant bolip, onnan jumis, shinigiw yamasa dem
alis waqgtinda paydalaniw mumkin.

Interaktiv kontent: Sorawlar, viktorinalar ham interaktiv oyinlar interaktiv
kartalar auditoriya menen jaqiniraq baylanis ornatiwga jardem beredi. Bul tirdegi
kontent paydalaniwshilardi belsene qatnasiwga iytermeleydi.

Kanal — bul materialdi targatiw maydani: sayt, blog, socialliq tarmaqlar (VK,
Instagram, Facebook), messendjerler (Telegram), elektron pochta xabarlari, video
platformalar (RuTube, YouTube).

Bunda biz kontent formatina mas tarizde targatiw maydaninda duris
tanlawimiz kerek. Misali tekstli kontentlerdi Ozbekstan mediasinda kébirek
Telegram messendjeri, X, Threads yaki saytlarda bergen maqul. Video ham vizual
kontentlerdi Instagram, Facebook, TikTok ham YouTube platformalarina
jaylastinw magsetke muwapiq. Al, audio kontentlerdi biz radio, saytlar ham
Telegram messendjerinde jariyalasaq 6z auditoriyasina tarqaliw1 kushlirek boladi.

Kontent-marketing strategiyasi gariydarlardi tartiw, brendti bekkemlew ham
uzaq muddetli qatnasiglar ornatiw ushin en natiyjeli qurallardan biri bolip
esaplanadi. Duris duzilgen strategiya biznestin rawajlaniwin tezlestiredi, auditoriya
isenimine erisiwge ham satiwlardi arttinnwga jardem beredi. Bunin ushin biz
magsetli auditoriyan aniglap aliwimiz lazim. Tabish kontent marketing strategiyasi
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ushin kimge murédjat etip atirganinizdi biliw ahmiyetli. Magsetli auditoriyanizdi aniq
belgilew ushin témendegi sorawlarga juwap beriw kerek:?

Auditoriyanin jasi, jinis1 ham bilim darejesi ganday?

Olardin tiykarg: qizigiwshiliglart ham mashqgalalar1 nelerden ibarat?

Olard1 gays: kontent kobirek qizigtiradi?

Olar kobirek qaysi platformalardan paydalanadi?

Us1 maghwmatlarga tiykarlanip, siz kontent formati hAm magsetin tanlawiniz
hamde on1 gqashan ham qay jerde jaylastinwdi belgilewiniz mumkin. Maselen, jas
auditoriya ushin vizual hdm kewil ashar kontent natiyjelirek bolsa, professional
auditoriya ushin informaciyaliq ham analitikaliq materiallar kobirek saykes keledi.

Birdey materiallard: jariyalaw auditoriyani jogaltw degen soz. Hatte sapalh
tekst yamasa video da, eger uzatiw Ozgertilmese, zeriktirip jiberedi.
Paydalamiwshilardin qizigiwshiligin saglap gqaliw ham turagl tirde gariydarlardi
tartiw ushin har quyli formatlar, usillar ham platformalardi dylestiriw zarir.?

Juwmagq

Kontent — sanli asirde tek gana maglhiwmat uzatiw qurali emes, al brend ham
auditoriya arasinda emocional baylanis ornatiw, isenimdi bekkemlew ham tiykargi
magqsetke erisiwshi basli mexanizm esaplanadi. Kontent-marketing strategiyasinin
tabish boliwi: kontent turi (magseti), formati ham tarqatiw kanalinin 6z-ara tuwri
uylestiriliwine baylanish. Birdey ham 6zgertilmegen materiallardi turagh jariyalaw
auditoriyanin qizigiwshiligin tébmenletip jiberedi. Sol sebepli, har bir formatt1 6zine
mas platformada (tekstti — Telegram ham saytlarda, video-vizualdi — Instagram,
TikTok ham YouTube-ta) tuwr jaylastiniw joqgari natiyjelilikti tamiyinleydi.

Usmislar

Formatlar miksin qollamw: Monotonhqtin aldin ahiw ushin tekstlik, vizual,
audio ham interaktiv (viktorina, sorawnamalar) formatlardi gezeklestirip beriw
lazim.

Platforma ozgesheligin esapqa aliw: Bir materialdi barliq tarmaqlarga
birdey turde tayarlamay, har bir platformani formatina maslap beyimlestiriw
(repurposing) zarur.

Auditoriya analizin turagh jargiziw: Auditoriyanin jasi, qizigiwshilhiglar
ham belsendiligin monitoring etiw arqali kontent-planga turaqli 6zgerisler kirgizip
bariw usiniladu.
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